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Regulamin Konkursu Ztote Formaty 2011

§1
Nazwa konkursu

Organizator konkursu postuguje sie nazwg Ztote Formaty.

§2
Organizator konkursu

Organizatorem konkursu jest Stréer Media Sp. z 0.0., Spétka Komandytowa 00-762 Warszawa,
ul. Belwederska 6a, zarejestrowana w Sadzie Rejonowym dla Miasta Stotecznego Warszawy,

w Warszawie Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqgdowego pod numerem KRS
0000032465, ktora prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg na rynku reklamy zewnetrznej (zwana dalej
"Organizatorem").

§3

Idea konkursu

1. Konkurs przeznaczony jest dla samorzagddw miejskich, tj. gmin lub miejscowosci o statusie miasta
zgodnie z przepisami prawa (dalej "Miast") oraz urzedéw marszatkowskich (dalej "Urzad
Marszatkowski").

2. Konkurs jest wydarzeniem stanowigcym symbol integracji Srodowiska samorzgdowego,
promowania najwyzszych standarddw pracy, kreatywnosci, rzetelnosci i zaangazowania w procesie
budowania wizerunku i promowania miast. Udziat w konkursie jest doswiadczeniem podnoszgcym
prestiz uczestnikow, a takze realizowanych przez nich projektéw.

3. Wartoscig konkursu jest realizacja wspdlnej akcji (w ramach kazdej z kategorii konkursowych)
uczestnika konkursu oraz Organizatora, majgcej na celu promocje danego miasta lub regionu.
Organizator bedzie wspodtorganizatorem i patronem medialnym akgji.

§4

Kategorie konkursowe

1. Celem konkursu jest wytonienie najlepszych projektow stuzgcych promocji miast i regionow
zrealizowanych:

- w przypadku kategorii: Kampania reklamowa — do 30 kwietnia 2011 roku;

- w przypadku kategorii: Kampania PR/on-line PR — do 30 kwietnia 2011 roku;

- w przypadku kategorii: Event — do 30 kwietnia 2011 roku;

- w przypadku kategorii: Wydawnictwo promocyjne — do 30 kwietnia 2011 roku;

- w przypadku kategorii: Dziatalno$¢ promocyjna — GRAND PRIX Festiwalu Promocji Miast
i Regiondw — od poczagtku 2009 roku do 30 kwietnia 2011 roku;

2. Konkurs obejmuje pie¢ kategorii projektow:



1. KAMPANIA REKLAMOWA

2. KAMPANIA PR/ON-LINE PR

3. EVENT
4. WYDAWNICTWO PROMOCYJNE

5. DZIALALNOSC PROMOCYJNA — GRAND PRIX FESTIWALU PROMOCJI MIAST | REGIONOW

§5
Uczestnicy konkursu

1. W konkursie Ztote Formaty mogg wzig¢ udziat wytgcznie projekty, ktére realizujg cele promocyjne
miast lub regiondw i stuzg budowaniu ich pozytywnego wizerunku.

2. Projekty mogg by¢ zrealizowane na rzecz miasta lub regionu przez rézne instytucje. Projekt
wyznacza i zgtasza do konkursu upowazniony do tego wtasciwy organ miasta lub regionu (lub jego
petnomocnik).

§6
Zgtoszenie projektu do konkursu

1. Konkurs zostanie ogtoszony 11 kwietnia 2011 roku.

2. Zgtoszenia projektow do konkursu beda przyjmowane do 8 czerwca 2011 roku wtgcznie.

3. Dany projekt moze zostac zgtoszony tylko w jednej kategorii.

4. Kazdy uczestnik konkursu (Miasto, Urzad Marszatkowski) moze zgtosi¢ do konkursu wiecej niz
jeden projekt w jednej lub w wiecej niz jednej kategorii.

§7

Wymagane materiaty:
Zgtoszenie projektu musi zawierac:
1. Wypetniony FORMULARZ ZGLOSZENIOWY — do pobrania na www.promocjamiast.pl, plik:

FORMULARZ ZGtOSZENIOWY. Warunkiem przyjecia zgtoszenia jest jego przestanie poczta
elektroniczng (decyduje data wptyniecia zgtoszenia na skrzynke e-mailowg Konkursu).

2. DOKUMENTACIJE PROJEKTU:

e Dokumentacja projektu musi by¢ przygotowana wytgcznie w wersji elektronicznej na jednej
ptycie CD. Oktadka ptyty CD oraz sama ptyta muszg by¢ opatrzone nazwg uczestnika (nazwa i
adres Urzedu Miasta lub Urzedu Marszatkowskiego), tytutem projektu oraz nazwg kategorii,
do ktorej projekt zostat zgtoszony. Na jednej ptycie CD mozna zapisac tylko jeden projekt
zgtoszony do danej kategorii.

e Ptyta musi zawiera¢ nastepujace elementy:



o wypetniony FORMULARZ OPISU PROJEKTU. Kazdej z kategorii konkursowych
odpowiada specjalnie dedykowany Formularz Opisu Projektu;

e opis projektu nie moze przekraczaé 9 tysiecy znakdw ze spacjami — ok. 3 stron tekstu
(Uwaga!: za wyjatkiem kategorii Dziatalnos¢ promocyjna - GRAND PRIX Festiwalu
Promocji Miast i Regiondw, gdzie opis projektu nie moze przekracza¢ 12 tysiecy
znakow ze spacjami — ok. 4 stron tekstu);

e opis projektu musi by¢ przygotowany w formacie MS Word. Opis nie moze zawierac
zdje¢, wykreséw i innych elementéw graficznych oraz przekraczaé ustalonej w
Regulaminie objetosci. Opis projektu musi by¢ dostosowany do kategorii, ktérej
dotyczy;

e DOKUMENTACIE REALIZACJI PROJEKTU — wytacznie w formie prezentaciji w
formacie MS PowerPoint zawierajgcg m.in.: zdjecia, wycinki prasowe etc. (wszystkie
materiaty uzupetniajgce powinny znalez¢ sie na ptycie CD jako element prezentac;ji).
Prezentacja nie moze zawierad linkéw do innych elementéw znajdujacych sie na
serwerze, stronach www, etc.). Dokumentacja projektu powinna stanowié jedng
catosc i nie moze zawieraé odnosnikéw do dokumentacji innych projektow
zgtoszonych przez uczestnika.

W przypadku kategorii Wydawnictwo promocyjne, dopuszcza sie przestanie 1 egzemplarza wers;ji
drukowanej lub DVD zgtaszanego projektu.

Wszelkie informacje poufne umieszczone w dokumentacji powinny by¢ jako takie wyraznie
oznaczone. Materiaty ztozone do konkursu nie podlegajg zwrotowi.

Organizator zastrzega sobie prawo wykorzystania nadestanych materiatéw w formie petnej lub
skroconej w celach edukacyjnych, jak réwniez do ich publicznej prezentacji. Nie dotyczy to
materiatdw oznakowanych jako poufne.

Ptyty CD zawierajgce dokumentacje projektu z dotgczonymi wypetnionymi Formularzami Zgtoszenia
muszg dotrzeé do siedziby Biura Organizacyjnego Festiwalu do dnia 8 czerwca 2011 roku witacznie.

Adres Biura:
Biuro Organizacyjne Festiwalu Promocji Miast i Regionéw
ul. Przyrynek 14, 00-219 Warszawa

Ztamanie przez uczestnika okreslonych w tym paragrafie warunkéw formalnych lub technicznych
zgtoszenia moze spowodowac odrzucenie projektu przez Organizatora.

Po otrzymaniu zgtoszenia organizator w terminie 5 dni roboczych przesle kazdemu uczestnikowi
potwierdzenie otrzymania dokumentéw (faksem lub mailem).

§8
Odptatnos¢

1. Uczestnictwo w konkursie jest bezptatne.

2. Organizator nie pokrywa kosztéw przyjazdu i noclegu w przypadku obecnosci uczestnika konkursu
na uroczystej Gali wreczenia nagréd w dniu 21 wrzesnia 2011 roku w Warszawie podczas Festiwalu
Promocji Miast i Regionow.



§9
Jury

1. Zgtoszone do konkursu projekty ocenia Jury.

2. W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowosci w podejsciu do oceny zgtoszonych projektéw
promocyjnych Organizator zaprosit do wziecia udziatu w pracach Jury ekspertéw w zakresie
budowania marek miast, komunikacji spotecznej i marketingowej, przedstawicieli sSrodowisk
akademickich oraz osobistosci zycia publicznego.

3. Liczbe cztonkdéw Jury i sktad Jury ustala Organizator.

4. Maksymalna liczba cztonkéw Jury wynosi 15 oséb.

5. Pracami Jury kieruje przewodniczgcy Jury, ktéry zostanie wybrany sposréd wszystkich cztonkéw
Jury.

6. Kazdy z cztonkdow Jury dysponuje jednym gtosem.

§10
Ocena projektéw

1. Ocena projektéw nastgpi na podstawie nastepujgcych kryteridéw:
Kategoria — Kampania reklamowa:

- przyjeta strategia: analiza sytuacji wyjsciowej, definicja celdw i adresatéw, dobor adekwatnych
instrumentow oraz mediow;

- stopien realizacji celu, dla ktérego zostata zrealizowana kampania reklamowa;

- koncepcja/pomyst kreatywny;

- adekwatnos¢ kreacji i przekazywanych komunikatéw do zaktadanych celéw kampanii;

- rzetelno$¢ realizacji;

- efektywnos¢ kampanii.

Kategoria — Kampania PR/on-line PR:

- przyjeta strategia: analiza sytuacji wyjsciowej, definicja celdw i adresatow;

- stopien realizacji celdw, dla ktérych realizowana byta kampania;

- dobdr kanatéw komunikacji/zastosowane narzedzia i platformy internetowe;
- interaktywnos$é/stopien zaangazowania spotecznosci;

- konsekwencja i sp6éjnos¢;

- nowatorstwo podejscia i kreatywnosc¢ rozwigzan;

- rzetelno$¢ realizacji;

- efektywnosé.

Kategoria — Event:

- definicja celéw i adresatow — stopien realizacji celéw, dla ktérych wydarzenie zostato
zorganizowane;

- potencjat medialny wydarzenia;

- rodzaj zastosowanych narzedzi komunikacyjnych promujgcych wydarzenie;

- innowacyjnos$¢/kreatywnos¢ pomystu;

- rzetelno$¢ organizacji;



- efektywnosé.

Kategoria — Wydawnictwa promocyjne:

- definicja celdw i adresatéw;

- stopien realizacji celu, dla ktérego powstato wydawnictwo;

- atrakcyjnos¢ wizualna;

- atrakcyjnosc¢ tekstowa;

- nowatorstwo podejscia i kreatywnosc rozwigzan;

- dziatania komunikacyjne dedykowane promocji wydawnictwa;
- efektywnosé.

Kategoria — Dziatalno$¢ promocyjna — GRAND PRIX Festiwalu Promocji Miast i Regiondw:

- przyjeta strategia: analiza sytuacji wyjsciowej, definicja celdw i adresatow;

- dobdér komunikatéw i adekwatnych instrumentéw komunikacji marketingowej;
- konsekwencja i spéjnos¢;

- stopien realizacji celu, dla ktérego realizowane byty dziatania promocyjne;

- nowatorstwo podejscia i kreatywnosc¢ rozwigzan;

- rzetelno$¢ realizacji;

- efektywnosé.

2. W kazdej kategorii juror przyznaje punkty w nastepujgcy sposob:

- 3 punkty za miejsce pierwsze;
- 2 punkty za miejsce drugie;
- 1 punkt za miejsce trzecie.

3. Gtosowanie Jury bedzie tajne.

4. Pierwsze miejsce w danej kategorii uzyskuje projekt, ktéry otrzymat najwiecej punktow w tej
kategorii. W przypadku réwnej liczby punktéw decyduje gtos przewodniczacego Jury.

§11
Przebieg konkursu

Konkurs bedzie przebiegat w nastepujacy sposdb:

1. Zgtoszenie projektéw do konkursu — do 8 czerwca 2011 roku wtgcznie.

2. Ostateczna weryfikacja formalna zgtoszonych projektdw i rejestracja uczestnikdw konkursu Ztote
Formaty — do 14 czerwca 2011 roku.

3. Prace Jury nad wytonieniem laureatéw konkursu zostang ukoriczone do 22 lipca 2011 roku.

4. Informacja o Nominacjach, zostanie ogtoszona do 28 lipca 2011 roku.

5. Informacja o Laureatach konkursu Ztote Formaty zostanie ogtoszona 21 wrze$nia 2011 roku
podczas uroczystej Gali Festiwalu Promocji Miast i Regionéw w Warszawie.

6. Uczestnicy konkursu na wezwanie Jury zobowigzani sg do udzielenia szczegdétowych wyjasnien dot.
realizacji projektéw w drodze wymiany korespondencji i/lub rozmowy telefonicznej z biurem



organizatora. Korespondencja e-mailowa/notatka z rozmowy telefonicznej sporzadzona przez biuro,
zostanie dotgczona do pozostatej dokumentacji projektu. Udzielone odpowiedzi beda stanowic
element cato$ciowej oceny projektu.

7. Gtosowanie Jury odbedzie sie w dwdch turach:

- w pierwszej turze Jury gtosuje przyznajac 3 punkty za miejsce pierwsze, 2 punkty za miejsce drugie
oraz 1 punkt za miejsce trzecie, zgodnie z Regulaminem, biorgc pod uwage kryteria oceny dotyczace
danej kategorii. Do drugiej tury przechodzi 5 projektéw o najwiekszej liczbie punktéw (w ramach
kazdej z kategorii). W przypadku kiedy dany projekt otrzyma takg samg ilo$¢ punktow (w ramach 5
najlepszych wynikdw), wszystkie takie projekty przechodzg do drugiej tury gtosowania;

- projekty, ktére przeszty do Il tury gtosowania zyskujg miano Nominowanych;

- w drugiej turze wybierane sg 3 najlepsze projekty. Jury gtosuje przyznajac 3 punkty za miejsce
pierwsze, 2 punkty za miejsce drugie oraz 1 punkt za miejsce trzecie, zgodnie z Regulaminem, biorgc
pod uwage kryteria oceny dotyczace danej kategorii;

- pierwsze miejsce w danej kategorii uzyskuje projekt, ktéry otrzymat najwiecej punktéw w tej
kategorii. W przypadku réwnej liczby punktéw decyduje gtos przewodniczgcego Jury. W kazde;j
kategorii konkursu wytania sie laureatow, tzn. zdobywce pierwszego miejsca (zwyciezce w dane;j
kategorii) oraz zdobywcéw drugiego i trzeciego miejsca;

- organizator Konkursu ma prawo do przyznania Wyrdznien.

8. Informacje o Nominacjach w konkursie Ztote Formaty zostang wystane nominowanym Urzedom
listem poleconym wystanym pod adres wskazany w zgtoszeniu do konkursu.

§12
Nagrody konkursu

1. Nagrodami w konkursie Ztote Formaty sa3:

- outdoorowe kampanie reklamowe oraz kampanie na nosnikach Infoscreen w Warszawskim Metrze
o tgcznej wartosci 100 tys. PLN brutto w ramach kazdej z kategorii konkursowych.

2. Nagrody bedg przyznane Miastom lub Urzedom Marszatkowskim, ktdrych projekty zajety pierwsze

miejsca w danej kategorii.

3. Fundatorem nagrdéd jest Organizator konkursu.

4. Wartos¢ kampanii reklamowych, o ktédrych mowa w ust. 1 powyzej obejmuje koszty wynajmu
nosnikéw reklamowych, druku plakatéw oraz ich klejenia, a w przypadku no$nikéw Infoscreen -
koszty emisji reklam. Za przygotowanie projektu plakatu oraz materiatéw do emisji na nosnikach
Infoscreen odpowiedzialne sg Urzad Miasta lub Urzad Marszatkowski, na rzecz ktérego realizowana
bedzie kampania reklamowa.

5. Termin i sposéb realizacji kampanii reklamowych oraz ich zasieg zostanie uzgodniony pomiedzy
Organizatorem a witasciwymi wtadzami zwycieskiego Miasta lub Urzedu Marszatkowskiego.

6. Organizator zastrzega sobie prawo do umieszczenia na plakacie reklamowym nastepujacej
informacji: "Stréer Out of home media - patron medialny".

7. Organizator zastrzega sobie, ze outdoorowe kampanie reklamowe oraz kampanie na nosnikach
typu Infoscreen na rzecz zwycieskich Miast lub Urzedéw Marszatkowskich bedga realizowane w
terminie od 1 listopada 2011 roku do 30 kwietnia 2012 roku. Termin i sposéb realizacji kampanii
reklamowych oraz ich zasieg zostanie uzgodniony pomiedzy Organizatorem a wtasciwymi wtadzami
zwycieskiego Miasta lub Urzedu Marszatkowskiego.

8. Miastom lub Urzedom Marszatkowskim zostang przyznane Statuetki Ztotych Formatéw oraz
Dyplomy uznania za kazdy projekt, ktore zajat kolejno 1, 2 i 3 miejsce w kazdej z szesciu kategorii
konkursu.



9. Miastom lub Urzedom Marszatkowskim, ktére otrzymajg Nominacje do Finatu konkursu Ztote
Formaty zostang przyznane Dyplomy uznania.

10. Dopuszcza sie przyznanie decyzjg Organizatora prestizowych WYROZNIEN SPECJALNYCH w formie
Dyplomow.

11. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci wobec 0sdb trzecich za naruszenie ich praw w zwigzku
z trescig projektéw zgtoszonych do konkursu oraz projektow graficznych (kreacji), ktore beda
wykorzystywane w ramach outdoorowej kampanii reklamowej oraz kampanii na nosnikach
Infoscreen, bedacej przedmiotem nagrody w konkursie Ztote Formaty.

§13
Informacje dodatkowe

Wszelkich dodatkowych informacji udziela:

Biuro Organizacyjne Festiwalu Promocji Miast i Regionow
Tel.: 022/ 478 44 27

Fax: 022/ 378 33 49

od poniedziatku do pigtku w godzinach od 9:00 - 13:00
Adres Biura: ul. Przyrynek 14, 00-219 Warszawa

§14
Ochrona danych osobowych

Uczestnicy konkursu wyrazajg zgode na przetwarzanie ich danych osobowych w rozumieniu ustawy

z dnia 29 sierpnia 1997 roku (Dz. U. Nr 123, poz 883.) w celach prowadzenia konkursu, wytonienia
zwyciezcodw i przyznania nagrdd oraz realizacji nagrody przez Organizatora na rzecz zwycieskich Miast
lub Regiondw.

§15
Wyktadnia Regulaminu

Organizator oraz Jury konkursu zastrzegajg sobie prawo do dokonywania wigzacej wyktadni
przepiséw niniejszego Regulaminu oraz rozstrzygania sporow zwigzanych z jego stosowaniem.



