
Kampania 

MAZURY CUD NATURY



Geneza kampanii Mazury Cud Natury

Å światowy plebiscyt na 7 Nowych Cud·w 

Natury (New7Wonders of Nature) ogğoszony 

przez szwajcarskŃFundacjň New 7 Wonders. 

Å Kontekst Ŝwiatowej rywalizacji  sprawia, Ũe 

kampania MCN jedynym w swoim rodzaju  projektem 

z dziedziny marketingu terytorialnego ostatnich lat.



Kampania Mazury Cud Natury a marka regionu

Å Przyroda regionuïŜrodowisko Warmii i Mazur postrzegane jest jako 

najczystsze w Polsce, sprzyja rozwojowi Ăczystych technologiiò, 

nowoczesnej gospodarki. 

Å JakoŜĺ Ũycia i pracyïWarmia i Mazury pozwalajŃ na harmonijne ğŃczenie 

pracy, nauki oraz wypoczynku. Takie warunki wpğywajŃbezpoŜrednio na 

jakoŜĺ i efektownoŜĺ prowadzonych interes·w, Ăskracanie dystansuò w 

relacjach spoğecznych, rozwijaniu pasji i zainteresowaŒ oraz 

dyspozycyjnoŜciŃdla bliskich.



Has ġo ăMazury Cud Naturyó

Å Wedğugbadania przeprowadzonego przez GFK Polonia na zlecenie

ĂRzeczpospolitejò slogan ĂMazury Cud Naturyò bezkonkurencyjnie i dwukrotnie

(2009 i 2010 r.) wygrağranking na hasğo, kt·renajbardziej zachňciğobyPolak·w

do wizyty w danym mieŜcielub regionie.

Å Znak sğowno-graficzny WWW.MAZURYCUDNATURY.ORG

jest znakiem towarowym zastrzeŨonymw Urzňdzie Patentowym RP.



Grupy docelowe

Szeroka grupa potencjalnych odbiorc·w, bo gğosowanie jest powszechne!

Å MieszkaŒcy regionu, bo: naturalne wsparcie, identyfikacja z regionem!

Å Polacy, bo: lubiŃ rywalizacjň, potrafiŃ siň mobilizowaĺ, sŃ dumni i gğodni 

sukces·w!

Å Polonia, bo: ma sentyment i trzyma kciuki!

Å Obcokrajowcy, bo: é konkurs ma zasiňg Ŝwiatowy! 





Nadanie kampanii

oprawy wizualnej



Kreacja òTO MAZURY, NIE éó










