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Geneza kampanii Mazury Cud Natury

- A $wiatowy plebiscyt na 7 Nowych
Natury (New7Wonders of Nature) og@gpszony

Official Finalist przez szwajcarskNF u n d a ¢ j nWohders: 7
Y. A Kontekst Swiatowej rUgwalizacij.
OF MATURE kampania MCN jedynym w swoim rodzaju projektem

- z dziedziny marketingu terytorialnego ostatnich lat.
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Kampania Mazury Cud Natury a marka regionu

A Przyrodaregionui Sr odowi sko Warmii i Mazur po:
najczystsze w Polsce, sprzyjarozwojowiAc zy st ych toechnol ogi
nowoczesnej gospodarki.

A Jako@diaipracyi War mi a i Mazury pozwgdiénej N n
pracy, nauki oraz wypoczynku. Takie warunki wpwajNb e zpo Sr edni o |
jakoSI i efektownoSi prowadzonych inte
relacjachspo@ c znych, rozwijaniu pasj|i I zain

dy s pozy dNglabliskiShc i
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Has @ aMazury Cud Naturybo

A We d ghadania przeprowadzonego przez GFK Polonia na zlecenie
MRzeczpospolitejo s | Avigzauny Cud Naturyo bezkonkurencyjnie i dwukrotnie
(20091 2010r)wy g raakingna h a s, g b - najleardziejz a ¢ h i ch ogl oabky- v
do wizyty w danym mi e Slabiregjionie.

A Znak's § o wgraficzny www.MAZURYCUDNATURY.ORG
jest znakiemtowarowymz astr zewoUryzamd zi e Patent owy
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Grupy docelowe

Szeroka grupa potencjalnych odbiorc-w, I
A Mieszka@®y regionu, b o: natural ne wspa
A Polacy, bo: Il ubiN rywalizacjn, potrafi
sukces - w!

A Polonia, bo: ma sentyment i trzyma kciuki!

A Obcokrajowcy, bo: é konkurs ma zasiifg
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srednie zainteresowanie B wysokie zainteresowanie [ bardzo wysokie zainteresowanie
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Nadanie kampanii
oprawy wizualnej
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