
Destination: Internet  

Rola wydawcy w budowaniu wirtualnej osobowoŜci 
miasta i regionu.  



 

ĂUwielbiağ Nowy Jorké Dla niego, niezaleŨnie od pory roku to ciŃgle byğo miasto istniejŃce w czerni i bielié tňtniŃce 
w rytm wspaniağych dŦwiňk·w George'a Gershwinaé Nowy Jork byğ jego miastem i zawsze bňdzie.ò 

Cytat z filmu Manhattan. W. Allen. 1979  



OsobowoŜĺ miejsca, czyli na przykğadé 

WyjŃtkowe wsparcie 

Wğasna opowieŜĺ 

Unikalny styl  

Rozpoznawalny bohater  



Miejsce z osobowoŜciŃ, czyli jakie? 
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Ludzie podŃŨajŃ za duchem czasu 
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kiedy chcň 

gdzie chcň 

co chcň 

dzieliĺ siň tym 
 co zobaczň/stworzň 

oceniaĺ/ 
opiniowaĺ 

liczy siň  
wolnoŜĺ 

 

Ź 

byĺ odbiorcŃ  
ale i nadawcŃ 



DZIś 

KIEDYś 

DODATKOWE ťRčDĞA INFORMACJI 

Prasa ( txt , foto)  

Te same potrzeby ale inny spos·b ich realizacji 

Prasa cyfrowa, Internet 
(news, spoğecznoŜci) 

MOŧLIWOśCI INTERAKCJI 

Rozmowa w sklepie, na kawie  

Forum, sonda, quiz, rozmowa  

Emisja w TV o okreŜlonej godzinie 

Dowolny czas, miejsce i urzŃdzenie 

SPOSčB OGLłDANIA 

Internet odpowiada na wsp·ğczesne potrzeby odbiorcy 

http://www.tvn.pl/26b-47eb661a


STARA  
RZECZYWISTOśĹ 

NOWA  
RZECZYWISTOśĹ 

JEDNOKIERUNKOWA  KOMUNIKACJA  DWUKIERUNKOWA  

STATYCZNY KOMUNIKAT  CHARAKTER PRZEKAZU DYNAMICZNY DIALOG  

JEDNOKANAĞOWA DYSTRYBUCJA WIELOKANAĞOWA 

WYMUSZONY KONTAKT Z REKLAMł AKCEPTOWANY 

LINIOWY  MODEL DYSTRYBUCJI TREśCI NA ŧłDANIE 

PEĞNA 
KONTROLA NAD PRZEKAZEM 

REKLAMOWYM 
CZŇśCIOWA (WSPčĞDZIELONA) 

BIERNY 
MODEL ZACHOWANIA 

KONSUMENTA 
AKTYWNY 

PUSH  PULL  

Cechy nowej rzeczywistoŜci w mediach 



Nowe wyzwania to nowe moŨliwoŜci 

POWSZECHNOśĹ 

FRAGMENTARYZACJA 

TRANSAKCYJNOśĹ 

MOBILNOśĹ 

SPOĞECZNOśCI 

PRZENIKANIE  

NASYCENIE REKLAMł 

Kluczowe trendy  
epoki cyfrowej  



W ielki W ybuch W itryn  

50 mln  
GrudzieŒ 2005 

255 m ln  
GrudzieŒ 2010  

ťr·dğo: Pingdom  

ok. 20 mln  
GrudzieŒ 2000 

Liczba domen na Ŝwiecie: 



Polskie portale ï poczŃtki (1997-2000)  

ťr·dğo: 



Co siň zmieniğo przez ostatnie 11 lat? 

ťr·dğo: dane wewnňtrzne Onet.pl 

2000  2003  2011  2006  2009  
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Internet przypomina obecnie jaszczurkňé 

ťr·dğo: Gemius Megapanel, czerwiec 2011  

2113 serwis·w < 1 mln RU kaŨdy 

104 serwisy 
miňdzy 1 a 2 mln 

RU kaŨdy 

56 serwis·w  
>2 mln RU 
kaŨdy 

Liczba serwis·w 

RU 

éma bardzo dğugi ogon. 

Struktura witryn w Polsce  

(sŃ tacy, kt·rzy pr·bujŃ znaleŦĺ jego koniecé J)  



Fragmentaryzacja na przykğadzie Grupy Onet.pl 



Do kogo m·wimy w Internecie? 

Å16,7 mln  lojalnych i zaangaŨowanych odbiorc·w 

ÅGğ·wnie mğodzi, ale najstarsi konsumenci rosnŃ w siğň. 

Wǳȍ 56% 

tƻƭŀƪƽǿ 
(15+) jest 

online! 

SMG KRC TGI Net Track  Q2.2011. Populacja w wieku 15 lat i wiňcej. 



Czas to pieniŃdz, a Internet pochğania go coraz wiňcej 

ťr·dğo danych: AGB Nielsen Media Research , Megapanel  PBI/ Gemius ; Radio Track  MillwardBrown  SMG/KRC, TGI MillwardBrown  SMG/KRC, czas w 
minutach dziennie, osoby w wieku 16 -24  (Ŝrednia z marca) i 16-49 (uŜredniona wartoŜĺ roczna) 

-17% 

-15% 

+180% 

-5% 

GRUPA 16-24 

-7% 

-4% 

+200% 

-11% 

GRUPA 16-49 ƳƛƴΦκŘȊƛŜƵ 

Doba nadal ma 24 godziny  J Przeznaczamy podobny czas na korzystanie z medi·w. 

Jednak tylko udziağ INTERNETU roŜnie! 

Mğodzi 
rezygnujŃ 
gğ·wnie ze 
sğuchania radia. 
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