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Cele promocji

Skutecznos¢ kampanii

v Business 78%

v Przekonania

37%

w Zachowania

Cele + priorytety Cele nie

t r - d g o danyBhalPAKInstitute of Practioners of Advertising) wyznaczone wyznaczone

w Wielkiej Brytanii; 880 analizowanych kampanii
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To get 200.000 extra visitors to the Antwerp
Zoo, we focussed on a unique and highly
emotional event: the birth of a young elephant
So we built a digital platform baby-elephant.be,
allowing people to follow the story on a day by
day basis. We offered them all the content and
the tools to experience and share the event.

They could do this by reading the baby elephant
blog, by seeing regular ultrasounds, by con
suming engaging user generated content, by
crowdsourcing the name of the baby elephant,
by registering to receive regular updates about
the baby and the mother elephant’s condition

VW How one baby elephant
moved an entire nation.

Gradually, KMDA (Antwerp Zoo) and
Boondoggle made them ready for the climax:
the live broadcast of the birth, something
never done before that wrote digital history
and had huge PR power.

And the results were staggering: in 2009
the Antwerp Zoo welcomed 300.000 visitors
more than in 2008, 850.000 unique visitors
on baby-elephant.be and massive local and
international press attention

o

LAUNCH
CAMPAIGN

2

ONLINE
PLATFORM

(3

THE MOMENT
OF TRUTH

DASHBOARD & BLOG

veryday we provided online new

Komunikacja niestandardowai anga Uuj Nc a,

m SPOSCB

meter skyscrag

NAMING CAMPAIGN
We launched a national contest where

uld suy aby names and

he godfather or g

ET VAN MU AFHANGT

EN ALS HI
HEET HiJ OF Z1) LA

FACEBOOK TAKE-OVER

A tool for adapting your Facebook pre

the photc

(g

on the pregnancy of the mother elephant

LIVE STREAM

For the first time in history, people could watch the b

live on their computers

< babyelephant .
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EMOCJE

AMAPS

WA R U NBECYAIE

OF BOUNDED RATI

- APERSPECTIVE ON INTUITIVE JUDGEMENT

AND CHOI

CEO

| N |
n |
n PERCEPTION INTUITION | REASONING
n SYSTEM 1 ™ SYSTEM 2
n | |
|
| |
w Fast Slow
m Parallel = Serial
[} Automatic = Controlled
o Effortless u Effortful
o= Associative L Rule-governed
o. Slow-learning | Flexible
| |
L
-
= Percepts Conceptual representations
ul_J Current stimulation Past, Present and Future
% Stimulus-bound Can be evoked by language
[ &)

Um

Daniel Kahneman
[Princeton University]
laureat Nagrody Nobla
2002
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ETAPY KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ

< REAKTANCJIA
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PERCERBGHN®Y POZNAWC

6 MOJA MARKAOE

KATEGORYZANCINK
(CZYMJESTO MOJ A MARK /
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CALL TO ACTION
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RELEVANT AWARENESS

7

BRAND AWARENESS
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ORELEVANT AWARENESSO

VOLVO = BEZPI ECZEO0S
BEZPI ECZEO0STWO = J
®
VOLVO = JA
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Relevant Awareness Measurement

Admarki 1 do36 atrubut - w
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ACCOUNTABLE CREATIVITY
Wizerunek polskich stacji TV

| DEKLARACJE | | CZAS REAKCJI |
TVP TVN POLSAT TVP TVN POLSAT
Wi adomoSiwi adomoSiwi adomolp i Gwiazdy Relaks Zabawa
Informacja Informacja Informacja Dokument Tw- r czag Rodzinna
Akt ual nlo SiSensacje Akt ual njo 41 Rodzinna Zabawa Gwiazdy
Dokument Gwiazdy Sport Relaks Dokument Dokument
Sport Fachowol|SI Rozrywka MNdr a Gwiazdy Relaks
News Na czasie Sensacje Bliska Rodzinna Pomoc
Profesjonalizm Akt ual nlo SRodzinna Pomoc Na czasie Tw- r czég
Rodzinna Rozrywka Na czasie Sport Humor Bliska
Prawdziwa Biznes News Wi adomoliI MNdr a Nowoczesny
Biznes News Gwiazdy Misja Oryginalna Kreatywna
tr-dgo: Badanie rozwojowe Universal Mc Cann

Realizacja: LABORATORIUM TG: 16-19i 35-54, N=2 x 80
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CALLTEOACHION

EMOCJE podczas kontaktu UWAGA podczas kontaktu
komunikacyjnego komunikacyjnego

GRUPA CELOWA
LUDZIE
MOTYWATOR PRIMING




PRIMING

W wielkich miastach ludzie chodza coraz szybciej

"y PAF
est S K UT © C Z N | remesenw vt mmsnsmame e R I
przedstawionyeh w drade brytyjskich badani. Autarzy oparli swoje wnioski na szybkedei marszu
mieszkaricéw miast. Najszybeiej z badanych miast chodzy mieszkaney Singapuru. Wyprzedzaja
nawet londyhezykéw | mieszkancdw Nowego Jorku.

A Rekl|l ama |
nast Rpuj e PRI MI NG (TOF

Ogélnie pradkadd ta wzrosla o 10 procent w clagu astatniego
dziesigciolecia, Klasyfikacia obejmuje miasta z 32 krajéw.

- - - Singapur, Kopenhaaa | Madryt to najszybsze miasta na Ziemi, W ~
Singapurze szybkodd, z jaka maszeruja mieszkarncy, wzrosia w
ciagu 10 lat az o 30 procent, podczas gdy w Kantonie na
poludniu Chin tempo 2ycia przyspieszylo o 20 procent,

Na ésmaj pozycii wirdd najszybszych miast dwiata znalaz! siq
Nowy Jork, Landyn - na 12., & Tokia - na 17. Z kelai
najpowolniejsze miasta to Blantyre w Malawi | Manama w

Bahrainie

Autorzy badari zmisrzyli tampo, w jakim 35 doroslych w kazdym z
uwzglgdnionych miast pokanywalo pieszo 18 metrow. Rezultaty
poréwnano z wynikami badar przeprowadzonych 10 lat tamu

.
"
o Przy k Gad:
. ) przez profesara Roberta Leving'a z uniwersytetu Kalifornii
- - Przyspieszenie to badzie wplywad na wigksza liczba ludzi niz
dotad, poniewaz po raz pierwszy w historil wigkszoé¢ populacii planety zvje w odrodkach miejskich
- uwaza profesor Richard wiseman z uniwersytetu w Hertfordshire.

yspieszenie z technologia, - W naszych czasach zeby wysiad e-mail wybiera siq
przycisk “wydlij", a jadli adrasat nie odpowie w ciagu 10 minut, czlowiek siq zastanawia o on do

- - - -
A e €l i dwi e sotam d UWBC D€ e
Przecigtne tampo, w jakim wislkomiejscy piechurzy pokonywali 18 metréw, to 10,55 sekundy w

Singapurze, 10,82 sekundy w Kopenhadze | 10,89 sekundy w Madrycia. W Nowym Jorku to juz 12
sekund, w Londynie 12,7. Paryzanie znalezli sig na 16. misjscu, pokonujac ten sam dystans w
12,17 sekundy, mieszkaricy Ottawy - na 20. z 13,72 sekundy. Na 30, miejscu uplasowali sig

i Aawsp- Gczesne Tycie ma™sSz7yusze e
' aludzi e sukcesu to Cy
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owania nie byGo
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ZASADA NI EDOSTNPNOS

Case study: Reklama BOSE

Home Theater Systems

Innovative selections for your entertainment needs.

Only from Bose.

AHEARé WHAT YOUOVE BEEN MI SSI NGCc

UMUSIC IS INTeilngenys playDack SySsoemn

This proprietary systern digitally stores thousands of songs in the media centar, freeing you from
managing a cumbersame <0 collection, The uMusic® systermnm actually listens to wour mmusic and
learns your preferences to select tracks based an what you like, Mo menus, no playlists, nao
cormputer,

Media center with progressive scan DVYD player and AMSFM tuner

& zleek, redesigned media center houses a progressive scan DWDYCD player, AMSFM tuner and
inputs for three additional sources. Enjoy home theater sound from vyour movies., music and TV
without a stack of components,

Digital 5.1 decoding
Improved realism from S.1-encoded DWDhs, DBS or HDTW,

Proprietary Wideostage ® 5 decoding circuitry
Proprietary Bose® technology allows vou to hear home theater sound from practically everything
wou play, even alder TW programs and videotapes that weren't recorded in surround sound.

GCemstone & speaker array design

The twa speaker arrays, combined with our TrueSpace® digital processing circuitry, deliver the
depth and performance of horme theater sound, They are also S0% smaller than the original 3-2-1
spsterm speakers and blend into your décor,

MNeodymiun iron boron nnagnet

FProwvides a powerful mmagnetic field to proaduce sound frarm a tiny transducer and offers a high level
of perfaormmance from a remarkably smmall speakear,

curious minds for surprising results
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