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-wspotpraca na linii samorzad- organizacje
turystyczne-branza turystyczna — czy i jak
ja wykorzystac?

- elastycznos¢ w promociji turystycznej — jak
szybko wykorzystac ,newsy” i trendy

- planowanie kampanii turystycznej




Zacznijmy od poczatku...

Czym dla Was jest turystyka?




Dla wielu ludzi jest...

Realnym biznesem...pracga...podatkami



Cele? Potrzeby?

Samorzad >

Organizacje Turystyczne

Branza Turystyczna










Pomorskie: Przede wszystkim wspotpraca

Samorzad-Organizacia Turystyczna-Branza Turystyczna




Spotkania z branzg




Odwieczny problem...

Ja mam malo...

Ty masz mato...

Nasi znajomi tez majg mato...

ale razem mamy catkiem sporo!!!

...1 duzo wieksze doswiadczenie



,PPP” w promog;ji turystyczne;

Dzieki takiej ,filozofii” ograniczamy koszty lub jak
wolicie: osiggamy synergie wydatkow,
doswiadczenia i mozliwosci.

Partycypacja finansowa branzy turystycznej na
okreslony cel jest potwierdzeniem skutecznosci
dziatan. Biznes nie wyrzuca pieniedzy w ,btoto”



‘ .
SN
fb
/

: Shopandsee.eu
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Samorzad — promocja i wiarygodnosé

Centra Handlowe — sfinansowanie portalu oraz jego
rozwoj

Hotele i turystyka — utrzymanie i merytoryka

Wszyscy @



http://prot.gda.pl/index.php?id=3&target=521

Przyktady podejmowanych dziatan:

Gdansk  Gdynla  Sopot

Dobrym przyktadem wspotpracy byta
iniciatywa Pomorskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej, ktéra jako
pierwsza organizacja turystyczna w
kraju przygotowata katalog turystyki
przyjazdowej, gdzie to kilkadziesiat
réznorodnych ofert ,od dojenia krowy i
pieczenia chleba do wypoczynku
w luksusowym spa” zaoferowata
branza turystyczna nie tylko
z Pomorza.
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kaupunkia
Gdansk, Gdynia, Sopot — yksi kohde
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Etap 1/3

Zimowe plaze ,Czas na Baltyk”
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Etap 2/3
Wi‘elk'ig Okular
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Etap 2/3

Akcje zwigzane z okularami odbyly sie takze w KraKOW|e Katowicach, Poznaniu,

preywicz wlasne Wsponuenia DG

Baltyk_ ..
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Etap 3/3




Planowanie i elastycznosc¢

potrzeba

pomyst
realizacja
wyniki



Case 2011

Koniec maja 2011

eurolot.com ogtasza bezposrednie potaczenia:
Krakow-Gdansk Wroctaw-Gdansk

potrzeba: poinformowac¢ mieszkancow
Krakowa/\Wroctawia o nowych potgczeniach
idealnych na ,weekend do Trojmiasta”



Gtowni interesariusze

eurolot.com

port lotniczy Gdansk

samorzady Gdanska, Gdyni, Sopotu
samorzad Wojewodztwa Pomorskiego

Operator:
tylko 1

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna
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~ Ponad 57 000 odbiorcéw w reklamy
Zywe zainteresowanie regionalnych mediow
Obtozenie na trasie KRK-GDN — 95 %



Czy zrobicie cos podobnego
| tak szybko w
,samorzgdowych realiach” ?



2008 2010

Rys. 14. Natezenie krajowego ruchu turystycznego Rys. 14. NateZzenie krajowego ruchu turystycznego

w 2008 r. wediug wojewodztw i liczby kra- w 2010 r. weditug wojewodztw i liczby kra-
Jjowych podrozy turystycznych ogofem Jowych podrozy turystycznych ogétem
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Koszty dziatan

Wspotpraca
Bezcenna

Koszt na pozyskanego turyste:
<1,8 zi

podczas gdy srednie wydatki turysty podczas podrézy diugookresowej wynosza 614

zl/os, a w trakcie podrézy krotkookresowej 181 zt/osobe.
NABIERZ
KOLOROW



Dziekuje bardzo...

Wojciech Kreft



