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Marka Mazowsze

UDokumenty
operacyjne

JsIw

Mazowsze

UDokumenty
rozwojowe

Dziatania oparte na spojnych i profesjonalnych narzedziach
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Promocja oparta na analizach i profesjonalnych dokum entach

* Strategia Rozwoju Wojewddztwa Mazowieckiego do roku 2020,

» Strategia Rozwoju Turystyki dla wojew6dztwa mazowieckiego
na lata 2007-2013,

» Strategia e-Rozwoju wojewddztwa mazowieckiego Oparta jest na

* spoéjnych i profesjonalnych

narz edziach marketingowych
opracowanych przez

' zespot ekspertéw przy wspétpracy

z przedstawicielami samorzadu.

Strategia promocji wojewddztwa mazowieckiego

» System ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze

* Plan Marketingowy Mazowieckich Obchoddéw
Roku Chopinowskiego 2010,

Strategia Rozwoju Kultury Wojewddztwa Mazowieckiego

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze — Strategia Promocji

Cele jakie wyznacza strategia:
1. Nadanie regionowi ,wlasnej twarzy” - jasnego, wyraznego wizerunku;
2. Repozycjonowanie Warszawy w stosunku do Mazowsza

- ,Stolica jest czescig Mazowsza”;

3. Wykreowanie regionu jako marki.

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze — WOJEWODZTWO

- Centralny i najlepiej rozwiniety region Polski;
- Stolica Polski — Warszawa

- Obszar ponad 35,5 tys. km2,
(ponad 11 % terytorium Polski);

- Dogodne potaczenia z resztg kraju i Europy (skrzyzowanie
gtéwnych szlakéw komunikacyjnych)
z innymi krajami oraz najwazniejszy polski port lotniczy);

T WARSZAWA  stoficy wolwOdziveg
Radom miaa povwialows

powialy grodiskio

- Dobra infrastruktura i poziom ustug;

- Niskie koszty pracy i wykwalifikowany kapitat ludzki (5,1 min = %E:‘:“"‘"‘“
mieszkancow - 13 % ludnosci Polski - gtéwnie ludzie mtodzi i o
dobrze wyksztatceni);

- Najnizszy w kraju poziom bezrobocia.

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze - MARKA

Trudno sci w budowaniu Marki

Obecny obszar administracyjny regionu nie jest analogiczn y z historycznym Mazowszem, ktOrego
pierwotny ksztatt wychodzi poza obecny obreb wojewddztwa. Wschodnia czes¢ wojewddztwa to fragment
dawnego Podlasia, natomiast potudniowa czes$¢ to ziemia radomska nalezgca niegdys$ do Matopolski.
R&znice historyczno - kulturowe widoczne sg w wielu aspektach m.in. w architekturze wiejskiej, sposobie
zwijania snopow siana czy strojach ludowych. Niestety ré6znorodnos$¢ kulturowa i obyczajowa zauwazana
jest takze obecnie, dlatego najwiekszg trudno scig jest symbioza wielu kultur  (kurpiowskiej, podlaskiej
| ziemi radomskiej) oraz wypracowanie poczucia wspolnoty.

Historyczne Mazowsze

na terenie obecnych wojewodztw:
mazowieckiego, t6dzkiego,
podlaskiego, kujawsko-pomorskiego,
warminsko-mazurskiego

Obecny obszar
Wojewddztwa Mazowieckiego

b a
e H_ﬂ_,rmf‘“"\‘\ 3

-

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze - MARKA

Mazowsze kontra Warszawa - Przetamanie stereotypu

Warszawa le zy na Mazowszu

=

WSszystkie drogi do stolicy wiodg przez Mazowsze.

Mazowsze i Warszawa funkcjonujg jak naczynia potgczone.

3. Mazowsze korzysta z zasobow Warszawy (biznes, edukacja, kultura) ale w zamian
oferuje wiele jej mieszkancom (dziedzictwo narodowe, turystyka).

4. Mazowsze jest podglebiem Warszawy, a nie rosngcq na stolicy ,hubg”.

N

Mazowsze jest ttem,
bez ktorego to zsamo $¢ Warszawy nie mogtaby by ¢ tak wyrazista

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze — Strategia Promocji

Zaproponowane strategiczne rozwi gzania:

1. Promowanie regionu pod historyczn g nazwa ,Mazowsze” (,Mazovia” w jezykach obcych). Nazwe administracyjng -
Wojewddztwo Mazowieckie, nalezy pozostawi¢ wytacznie do zastosowan urzedowych;
2. Budowanie Marki Mazowsze jako ,marki-parasola”, ktora daje tzw. silng gwarancje marki wszystkim dziataniom regionu.
Marki niezalezne powinny chcie¢ uzywa¢ gwarancji ,Mazowsza”, ktdra zwieksza prestiz podnosi jakosc¢ ich oferty na rynku;
3. Stworzenie nowego Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(dotychczasowe logo zostato uznane za nieoperacyjne);
4. Wykreowanie w sensie merytorycznym i graficznym nowego wizerunku .
We wspotczesnym marketingu, takze terytorialnym, powszechnie uznaje sie, ze wizerunek jest wazniejszy od reklamy;
5. Przelo zenie nowego wizerunku marki na dziatania komunikacyjne;
6. Intensyfikacja dziala n promocyjnych w strategicznych obszarach:
= Warszawa — najwiekszy rynek bezposredni
— mozliwos$¢ dotarcia do wielu milionéw przyjezdnych z kraju i zagranicy;
» 5 miast subregionalnych wojewddztwa (Ptock, Ciechandw, Ostroteka, Siedlce, Radom)
— facznie ok. 1 min. mieszkancow;,
7. Powotanie w Urzedzie Marszatkowskim specjalnej struktury, ktérej zadaniem bedzie zarzadzanie wdrozeniem, a nastepnie
operacyjne zarzagdzanie marka. Istnienie takiej struktury sprawi, ze odpowiedzialno$¢ za promocje regionu bedzie duzo
czytelniejsza w odbiorze spotecznym;
8. Konkretyzowanie strategii  w rocznych planach operacyjnych, a ich realizacja oparta na wspoétpracy z wyspecjalizowanymi
strukturami wykonawczymi (agencje PR, domy mediowe, firmy marketingu internetowego, drukarniom, etc.).

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze - MARKA

porzadek,
: 2z : £ i fad,
Tozsamo s¢ Marki - Warto sci Mazowsza stabilizacia,
goScinnose, tradycja,
otwartosg, e staty
tolerancja, 0 korzeniach zrbwnowazony
,Serce Polski, Serce Europy” umiejetnose rozwoj, -
centralne potozenie geograficzne, pat_roi:‘owa”'a k}J_'tYWO‘é"a“',e_
blisko do Warszawy i innych regionéw Polski iﬁlie' awymm L

oraz wszystkich stolic europejskich

MARKA

chart ducha, MAZOWSZE wyjatkowe

_ _ pomystowose, — walory
~Polskie centrum dowodzenia” biznesowe przyrodnicze
region, ktory oddziatuje na caty kraj myslenie i krajobrazowe

[\

- dase ogromny

,ldealne miejsce ’ poh Ll potencjal

na niezapomniany weekend” Zinzngrgyﬁggg’ rozwojowy,
region atrakcyjny i zréznicowany turystycznie myslenia Inwestycje w
infrastrukture

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze — System Identyfikac]l
Marki Mazowsze

ldea
- skorygowanie optyki mieszkancow wojewodztwa oraz odwiedzajacych je osob w sposoéb, ktory
pozwalalby na dostrzezenie odradzajgcej sie mazowieckiej tozsamosci oraz atrakcyjnosci regionu.

Zalozenia

- pokazanie w spojny sposob specyfiki dziatalnosci ztozonego z wielu szczycacych sie odrebnoscig
subregionow obszaru.

- unowoczes$nienie wizerunku regionu, ktory moze zarazem czerpac z bliskosci stolicy Polski, ale
jednoczesnie jest skazany na najbardziej bezposrednie i wymagajgce wspotzawodnictwo
z Warszawa.

Efekt

- inspirowane mazowieckim krajobrazem oraz heraldyczng kolorystykg regionu logo, uzupetnione
podkreslajgcym wyjatkowg role historyczna, kulturalng i gospodarczg regionu hastem ,Serce
Polski”.

- rozwiniecie Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze poprzez zestaw réznokolorowych
piktogramoéw, ktore pozwalajg na wyrdzniajgce zyrowanie komunikatéw o dowolnej tresci.

Warszawa, 22. 04. 2009
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System ldentyfikacji Wizualnej Marki

serce polskosc¢

o

UazOWSle. - ... ikropka.”

serce Polski

. litery o wyrazistym ksztaicie
reczne pismo, yowy y

mazanie —> region réznorodnosci

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazovia,

heart of Poland
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Na potrzeby Systemu ldentyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze,
poza podstawowg formg znaku, zostaly zaprojektowane piktogramy tematyczne,
ktore dedykowane sg elementom promocyjnym i reklamowym.,

Wzbogacajg tym samym przekaz Marki Mazowsze.

ekologia  folklor nauka historia muzyka  Chopin

Warszawa, 22. 04. 2009
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Przyktady praktycznego zastosowania systemu

our music

Lorem ipsum
dolor sit amet,

adipiscing elit, e
sed diam
nonummy. "

ipsum dolor /
Lorem ipsum ‘:f
dolor sit amet,
adipiscing elit,
sed diam
nonummy. ”
T
3

dolor sit amet,
adipiscing elit,
sed diam )
nonuMmImy.

£
®azovia. \/

our ecology

Lorem ipsum dolor sit amet,
adipiscing elit, sed diam
nonummy.

PLAKATY TEMATYCZNE

our culture our folklore
Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing Lorem ipsum dolor sit amet, adipiscing
elit, sed diam nonummy. elit, sed diam nonummy,
Pazovia, Mazovia,
resrtal Folwnd et ol Palrnd

N X

lorem ipsum dolor

lorem ipsum dolor

PUBLIKACJE REKLAMO WE

Mazowsze.

serce Polski

Imie Nazwisko

stanowisko
eckiego
Q)a zovia,
heart of Poland
Name Surname
position

Yv@aHNa.s{)

www.mazovia.pl

WIZYTOWKI

Warszawa, 22. 04. 2009
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Przyktady praktycznego zastosowania systemu

our folklore

Lorem ipsum dolor sit amet,
adipiscing elit, sed diam
nohummy.

azovia,  wwnsos

heart of Poland

our education our music our ecology
T — Lo vt okt
adipiscing elit, sed diam nonumamy,

adipiscing elit, sed diam nonummy. adipiscing elt, sed dlam nonummy .
our education Vazovia. Vazovia, Vazovia,

Lorem ipsum dolor sit amet,
adipiscing elit, sed diam
nonummy.

”"“;
Yl

oazov'“ . www.mazovia.pl

heart of Poland

).l

our ecology

our folklore our history
Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
adipiscing eilt, sed diam nonummy. adipiscing eht, sed diam nonumm .
adipiscing elit, sed diam
NANUMmMY: Mazovia, Mazovia,
[ £ 2
Mazovia,  wwmo : -
heart of Poland 1 i

our music BILBORDY

Lorem ipsum dolor sit amet,
adipiscing elit, sed diam
nonummy.

our Chopin

| TEMATYCZNE  someemns..
KARTY REKLAMOWE Vazovia,

Mazovia, oo

heart of Poland

Warszawa, 22. 04. 2009
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Mazowsze — Promocja poprzez Kultur e

* Finansowanie edukaciji

L u d Z I e » Odkrywanie talentow — konkursy
« Wspieranie przedsiewziec¢ lokalnych
» Sceny debiutow

* Rewitalizacja zabytkéw

M |eJ Sca * Wspieranie inicjatyw miejscowych

« Tworzenie nowoczesnych centrow kultury

* Zmiana modelu zarzadzania
1 » Dynamiczna oferta
I n Stytu Cj e » Wspotpraca miedzynarodowa

 Partnerstwo publiczno-prywatne

Warszawa, 22. 04. 2009
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Reklamowa kampania wizerunkowo — turystyczna

. Mazowsze.
Zal'ozen Ia W sercu muzs;;ff o

- druga potowa roku 2009
- grupa docelowa: mieszkancy Warszawy i Mazowsza
- wykorzystanie roznych nosnikow reklamy

-~
OV festiwale, koncerty, imprezy muzyczne

Gazowsze,
Cel : m serce Polski

W sercu historii
- kreowanie spdjnego, nowoczesnego wizerunku Mazowsza,;
- zwiekszenie swiadomosci i budowanie tozsamosci
mieszkancow Mazowsza;
- pokazanie Mazowsza jako doskonatej alternatywy do
spedzenia atrakcyjnego weekendu (kultura, turystyka, sport).

3al

Mazowsze.
Od owocnych badan
PO OWOCOWE sady

% Wielkie odkrycia | wspaniata przyroda

Warszawa, 22. 04. 2009
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Nowa Struktura w Urz edzie

Obecnie w celu prawidtowej realizacji strategicznych zatozen kreowania i
promocji Marki Mazowsze, w miejsce dotychczasowego Wydziatu Promocji
powotano wyspecjalizowane komorki:

- Wydziat Marketingu Terytorialnego;

- Biuro Marki i Wizerunku:

- Zespot ds. Mazowieckich Obchodow Roku Chopinowskiego 2010.

Warszawa, 22. 04. 2009
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Dziekuje za uwage

Jerzy Lach

Dyrektor Departamentu
Kultury, Promocji i Turystyki

w Urzedzie Marszatkowskim Wojewodztwa
Mazowieckiego

www. mazovia .pl

Warszawa, 22. 04. 2009



